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Schlaglicht 1: Welche Publika H,‘UNNERSm
erreichen RT und Sputnik? “F@L(PASSAU

* Vergleichende Studie
zu Website/App Publika ;.
In 21 Landern
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Source: Kling, J., Toepfl, F., Thurman, N., & Fletcher, R. (2022). Mapping the website and mobile app audiences of Russia’s foreign communication

outlets, RT and Sputnik, across 21 countries. Harvard Kennedy School Misinformation Review. https://doi.org/10.37016/mr-2020-110 6
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Data: Comscore MMX. (Note: Comscore reports data as 'missing' if its Minimum Reporting Standards (MRS) are not met.)

Source: Kling, J., Toepfl, F., Thurman, N., & Fletcher, R. (2022). Mapping the website and mobile app audiences of Russia’s foreign communication 7
outlets, RT and Sputnik, across 21 countries. Harvard Kennedy School Misinformation Review. https://doi.org/10.37016/mr-2020-110
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Schlaglicht 2: Russlands Einfluss
auf Deutschlands alternative Medien
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* Forschungsstand:

— In der aktuellen Forschung zu alternativen Medien
werden RT und Sputnik als Kreml-affiliiert begriffen,
wahrend der Einfluss des Kremls auf andere
alternative Medien unerwahnt bleibt

« Forschungsfrage:

— Wie und in welchem Ausmal} sind fuhrende
deutschsprachige alternative Medien mit den
herrschenden Eliten Russlands verbunden?

Source: Beseler, A. & Toepfl, F. (unpubished manuscript). Conduits of the Kremlin’s Informational Influence Abroad? How
German-Language Alternative Media Outlets are Connected to Russia’s Ruling Elites)



Schlaglicht 2: Russlands Einfluss ng
auf Deutschlands alternative Medien <A

 Methode:

— Systematische Dokumentenanalyse: Berichte von
Thinktanks, NGOs, und Stiftungen, Medienberichten,
und Posts in sozialen Medien (192 Beitrage)

* Ergebnisse:

— Drei Arten der Verbindung: organisatorische, mediale
und personliche

— Die Halfte der untersuchten deutschsprachigen
alternativen Medien unterhalt mindestens eine der drei
Arten von Verbindungen zu Russland

Source: Beseler, A. & Toepfl, F. (unpubished manuscript). Conduits of the Kremlin’s Informational Influence Abroad? How
German-Language Alternative Media Outlets are Connected to Russia’s Ruling Elites)



Schlaglicht 2: Russlands Einfluss ng
auf Deutschlands alternative Medien <A

Organisational Media Personal

Tichys Einblick
Reitschuster
Achse des Guten
Epoch Times X
PI-News

Journalistenwatch

Anti-Spiegel X X
Report24

NachDenkSeiten X
Wochenblick

Junge Freiheit

MMnews X
DWN

Apolut / KenFM

AUF1.tv

Compact X
Kla.tv

Neues aus Russland X
eingeSCHENKLtL.TV

Alles Ausser Mainstream
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Source: Beseler, A. & Toepfl, F. (unpubished manuscript). Conduits of the Kremlin’s Informational Influence Abroad? How
German-Language Alternative Media Outlets are Connected to Russia’s Ruling Elites)



Schlaglicht 3: Wie finden Russisch-sprechende

Deutsche in ihrem transnationalen Medienumfeld ,;;}] gg';’gSS'TAT
die ,,Wahrheit*“?

* Forschungslucke

— Forschung dazu, wie Menschen Vertrauen in
politische Nachrichten entwickeln, konzentrierte sich
auf nationale Publika.

— Im Gegensatz dazu ist diese Studie die erste, die
untersucht, wie Migrantlnnen, die Medien aus
autoritaren und demokratischen politischen Kontexten
rezipieren konnen, in ihrem transnationalen
Nachrichtenumfeld nach der Wahrheit suchen.

Ryzhova, A. & Toepfl, F. (under review). Relying on "facts," "feelings," or the "sixth sense": How Russian

speakers in Germany seek the truth in their transnational news environments. "



Schlaglicht 3: Wie finden Russisch-sprechende

Deutsche in ihrem transnationalen Medienumfeld ,;;}] gg';’gSS'TAT
die ,,Wahrheit*“?
 Methode

— 42 ca. eineinhalbstundige Leitfaden-Interviews mit
Russisch-sprechenden Deutschen / im Ausland
geboren / deutsche Staatsburgerschaft (vor dem Krieg
gefuhrt)

« Ergebnisse: zwei Auffassungen von Wahrheit

(1) Wahrheit als eine Kategorie, die mit faktischen
Beweisen verbunden ist, und

(2) Wahrheit als eine Kategorie, die auf Werten,
Emotionen und/oder Identitaten beruht.

Ryzhova, A. & Toepfl, F. (under review). Relying on "facts," "feelings," or the "sixth sense": How Russian

speakers in Germany seek the truth in their transnational news environments. 12
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Wahrheitsbegriffe & Mediennutzung

 Evidenz-basiertes Wahrheitsverstandnis sucht nach
Medien, die nach demokratischen journalistischen

Standards arbeiten.

* Drei andere Gruppen von Teilnehmern mit einem
zumindest tellweise nicht evidenzbasierten
Wahrheitsverstandnis suchten entweder

— gezielt in nicht-westlichen, haufig vom Kreml unterstitzten
Medien nach der Wahrheit,

— suchten wahllos in Quellen aller Art nach der Wahrheit als
Mittelweg zwischen widerspruchlichen Erzahlungen oder

— lehnten die Vorstellung ab, dass es in den Medien als
solchen Wahrheit geben kann.

Ryzhova, A. & Toepfl, F. (under review). Relying on "facts," "feelings," or the "sixth sense": How Russian 13
speakers in Germany seek the truth in their transnational news environments.



Beispielzitat 1: Nicht-evidenzbasiertes Verstandnis

von Wahrheit fiihrt zur gezielten Nutzung Krem!- ,;;}] UNIVERSITAT
affiliierter Quellen

,lch vertraue den russischen [Kreml-kontrollierten] Medien mehr. Vor
allem, weil ich 40 Jahre lang dort [in Russland] gelebt habe, denke ich,
dass es schlecht ist, schlecht iiber sein Mutterland zu sprechen. Es ist
nicht gut. Es hat dich erzogen; es hat dir Freunde gegeben. Ich méochte
nicht schlecht iber es sprechen. [...] Ich sehe, wie viel sie dort [in
Russland] versuchen und wie viel Aggression sie von der westlichen
Welt bekommen. Aber wenn Feinde |hr Haus umstellen und Sie eine

Waffe haben, wiirden Sie sich natiirlich verteidigen.” (Aljona, 64,
ehemalige Lehrerin)

Ryzhova, A. & Toepfl, F. (under review). Relying on "facts," "feelings," or the "sixth sense": How Russian 14
speakers in Germany seek the truth in their transnational news environments.



Beispielzitate: Nicht-evidenzbasiertes Verstandnis

von Wahrheit als Mittelweg fiihrt zu egalitidren /;D/‘ UNIVERSITAT
. . a4(PASSAU
Nutzung von Quellen beider Seiten

,Ich benutze auch die Website Russia Today. Es ist natlrlich eine
regierungsfreundliche Seite mit einer einseitigen Interpretation der
Informationen. Aber auch die lokalen [deutschen] Websites, wie Die Zeit
oder FAZ, interpretieren die Informationen einseitig. Das heil3t aber
nicht, dass ich ihnen glaube. Die Wahrheit liegt irgendwo in der Mitte."”
(Igor, 33, Angestellter im Gesundheitswesen)

Ryzhova, A. & Toepfl, F. (under review). Relying on "facts," "feelings," or the "sixth sense": How Russian 15
speakers in Germany seek the truth in their transnational news environments.
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Schlaglicht 3: Fazit

* Das unter Russisch-Sprechern weit verbreitete
Verstandnis von Wahrheit als moralisch begrundete /
emotionale / identitatsstiftende Kategorie und die
damit verbundenen Strategien der Wahrheitssuche

— begunstigt die Reichweite und die persuasive Wirkung der
vom Kreml finanzierten Botschaften.

— schranken die Effizienz von ,Fakten-Checks” als
Gegenstrategie ein
« Entwicklung von Strategien der
Gegenkommunikation / Medienformaten, die den

JKreml” von Identitatsankern losen?

Ryzhova, A. & Toepfl, F. (under review). Relying on "facts," "feelings," or the "sixth sense": How Russian 16
speakers in Germany seek the truth in their transnational news environments.
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Wie konnen wir den Prozess der m/‘
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demokratischen Willensbildung schiitzen?

« Akteure und Ressourcen des Kremls arbeiten eng vernetzt.

« Auch fur einzelne Kanale gibt es keine einfache Losungen,
jeder Einflusskanal erfordert komplexe MalRnahmen.

« Zielkonflikte: Meinungs- und Pressefreiheit vs. Schutz des
offentlichen Raumes vor unerwunschter Einflussnahme

« Breites Spektrum an koordinierten Mal3nahmen zu (a) Schutz
und (b) Starkung demokratischer Offentlichkeit notig.

« Bewusstsein notig: Kreml als ressourcen-reicher, skrupellos
agierender Akteur, der — neben anderen Zielen — explizit
beabsichtigt, die Stabilitat unserer Demokratie, das Vertrauen
in ihre Institutionen und unseren gesellschaftlichen
Zusammenhalt zu beschadigen.

19
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 Danke fur Ilhre Aufmerksamkeit
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